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:; ABSOLVENT TITLUL LUCRARII DE LICENTA CONDUCATOR STIINTIFIC

1 | BALACI Anca-Maria Publicitatea si brandurile - de la analogic la digital Lect. dr. Daniel CIUREL

2 | BANYAI Mario-Robert Reclamele de pe YouTube si efectele lor asupra consumatorului Prof. dr. Vasile GHERHES

3 55:3:{[\'1” Nicoleta- Comunicarea autoritatilor cu presa. Pandemia COVID-19 si GCS Lect. dr. Daniel CIUREL

4 | BEJINARU Ana-Maria Rolul relatiilor publice in comunicarea proiectelor de (SR Prof. dr. Vasile GHERHES

5 | BICA Sandra-Claudia Comumcargav in randul studentilor in contextul pandemic din 2020. Studiu de caz: Studentii Facultatii de Stiinte Conf.dr. Simona SIMON
ale Comunicarii ?

. o T . . . e Conf. dr. Gabriel Mugurel

6 | BLAJIulia Comunicare si persuasiune in activitatile institutiilor publice. Studiu de caz: Comunicate ale Primariei Arad. DRAGOMIR

7 :il:ﬁ;f;/lana Andreea Comunicarea politica in situatii de criza. Pandemia de Covid-19 Lect. dr. Sorin SUCIU

8 | BUJANCA Georgiana Memele publicitare Lect. dr. Daniel CIUREL

9 | CALIN Diana-Bianca Umorul in publicitate Lect. dr. Daniel CIUREL

10 | CAPITANU Doriana Persua§|unea, deszorrnfirea i !ndodrln?rea @ forme.ale influentei psihologice. Studiu de caz: Perceptia Lect. dr. Cosmin BAIAS
oamenilor asupra crestinismului ortodox in social media ’

11 | CIULEA Alexandra Comunicarea si provocarile recrutdrii de personal in mediul online Asist. dr. Liliana CISMARIU

12 | CLEJ Nicoleta Perceptiile jurnalistilor de presa scrisa privind impactul noilor media asupra profesiei lor Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA

13 | DANILA Robert-Daniel Publicitate online in domeniul streetwear Lect. dr. Daniel CIUREL

14 | DIACONU Octavian-Vasile | Intdrirea imaginii de brand: identitatea vizuald a universitatilor in context aniversar. Lect. dr. Adina PALEA

15 | DOBRA Gheorghe-Zlatko Modalltqy de comunlcare.pentru persoane vulnerabile: coduri, semne si simboluri pt persoane cu dizabilitati. Conf. dr. Gabriel Mugurel
(ampanii derulate pt sustinerea lor. DRAGOMIR

16 | DODON Andreea-loana Retorica dlSCUfSU|.UI.a('[IVIS'[ in contextul noilor miscari sociale. Studiu de caz: Lisa Kristine, militantd in Lect. dr. Cosmin BAIAS
combaterea sclaviei moderne ’

17 Eiﬁfﬁgscu Larisa- Influenceri virtuali in Romania. Studiu de caz: Ana Tobor Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA




Rolul galeriilor de artd in promovarea artei contemporane. Studiu de caz: Arta in perioadele de criza sociala si

Conf. dr. Gabriel Mugurel

18 | DUSAN Anita economica. DRAGOMIR
19 | FLOREA Cdlin Strategia de responsabilitate sociala a companiei Vodafone in conditiile perioadei de pandemie Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA
2 FRAFEA Alexandra- Anallzz? retor.lcg a c#scursulm politic. Studiu de caz: Retorica principalilor candidati la primaria Timisoarei: Nicolae Lect. dr. Cosmin BAIAS
Vasilica Robu si Dominic Fritz ’
21 | GERMAN loana-Daniela Strategii de promovare a turismului in mediul online. Studiu de caz: Promovarea Tarii Maramuresului Prof. dr. Vasile GHERHES
22 | GOLCEA Sorina-Teodora Retorica si dezinformare in mediul digital. Studiu de caz: Atitudinea presei la accidentul fals al viogger-ului Selly | Lect. dr. Cosmin BAIAS
23 | GRASU Daciana-Stefania | ldentitatea vizuald a brandurilor. Studiu de caz: berea artizanala Lect. dr. Daniel CIUREL
GYALUS Andrada- Promovarea valorilor culturale ale minoritatilor prin intermediul ansamblurilor de dans folcloric. Studiu de caz: .
24 . . Conf. dr. Simona SIMON
Cosmina AKUD Mladost Timisoara ’
25 | IANCU Sarah-Florina 0 analiza a ofertei pentru organizarea de evenimente festive. De la Candy bar la photo-booth online Lect. dr. Adina PALEA
26 | ISACRoxana-Mirabela Solutii novatoare de promovare de produse in conditiile distantdrii sociale impuse de pandemia de COVID 19 Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA
27 | 1UGA Octavia Dezvoltarea al?l|vlt'atl|0r de comunicare si organizare. Studiu de caz: taberele crestine si importanta acestora Lect. dr. Adina PALEA
pentru comunitati
sl , N . . . . . Conf. dr. Gabriel Mugurel
28 | IVAN Maria-Madalina Comunicarea de brand in perioadele de criza economicd. Studiul de caz: Imaginea Fashion Days. DRAGOMIR
29 | LARION George Dezbaterea pro si contra vaccin anti-COVID-19 in social media Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA
30 | LUCA Alexandra-loana Re:tonca fen(?mepulm transgender, identitatea de gen si dreptul la libera exprimare. Studiu de caz: dezbaterile Lect.dr. Cosmin BAIAS
lui Ben Shapiro si Jordan Peterson. ’
31 | LUCACIU Larisa-Maria Discursul privind statutul femeii contemporane in social media din Romania. Studiu de caz Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA
32 | MAIGUT Carla Strategii de comunicare si promovare a unei organizatii Prof. dr. Vasile GHERHES
33 | MARC Andreea Diana Noi mf!uen'ge in obiceiurile de vizionare ale publicurilor din Romania. 0 analiza a interesului fata de serialele de Lect. dr. Adina PALEA
televiziune coreene
34 | MILCA Elvina-Stefania Rolul influencerilor in publicitate Lect. dr. Daniel CIUREL
MILOVAN Eduard- o , , . . I . Conf. dr. Gabriel Mugurel
35 Alexandru Bullying in retelele sociale. Campanii de prevenire a bullying-ului in randul adolescentilor. DRAGOMIR
36 | MOGA Madalina-Cristina | Mari festivaluri de muzica si influenta lor asupra profesionalizarii pietei de comunicare din Roménia Lect. dr. Adina PALEA
37 | MORGOCIU Vlad Persuasiune si publicitate in vanzdrile online. Studiul de caz: Compania e-Mag. g(l)}r;\ng;VllGI: briel Mugurel
38 MUNTEANU Alexandra- Rfetor.lca discursului activist in contextul exploatarii animalelor in scopuri de divertisment. Studiu de caz: Circul Lect. dr. Cosmin BAIAS
Dennisa Ringling Bros ’
39 | MURESAN Aurelia-Otilia | Tendinte in vanzarea de carte. Aspecte specifice perioadei de pandemie Lect. dr. Adina PALEA
40 | NANAU Andreea Peisajul evenimentelor de relatii publice si comunicare din Romania. 0 analiza a manifestdrilor vizibile online Lect. dr. Adina PALEA




41 | NEMTOC Andrada Campaniile de informare publica privind comportamentul populatiei pe timp de pandemie (COVID-19) Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA
42 NICUL.AE Mlh.aela‘— Strategii de promovare a librdriilor in mediul online Prof. dr. Vasile GHERHES
Georgiana-Victoria

43 | 0SAN Alexandra-Bianca | Rolul relatiilor publice in dezvoltarea unui brand Prof. dr. Vasile GHERHES
14 | PALEA Cristina-Alexandra i;rr:it:rgn de supravietuire ale micilor afaceri, in contextul pandemiei. Studiu de caz: magazine alimentare de Lect. dr. Adina PALEA
45 | PAULESCU Oana-lasmina | Efectele stdrii de urgenta si ale starii de alertd asupra relatiilor de familie. B(I)Rr;\ng;VlfI: briel Mugurel
46 | PETRUTA Paula-Gabriela | Imaginea femeii in publicitate Lect. dr. Daniel CIUREL
47 | PORUMB Emilian-lonut Eco'logla'med'la § influenta mljloacelor de comunicare digitala asupra relatiei dintre profesorii si studentii din Lect. dr. Cosmin BAIAS

’ Politehnica Timisoara. Studiu de caz: Instrumentul Zoom ’
18 | PRISACA Flavia-Romina g:?mlca micilor afaceri in contextul Covid. Studiu de caz: schimbari in activitatea machiorilor din zona de vest a Lect. dr. Adina PALEA
19 RE(HII'AN Andrada- Adaptarea activitatii de relatii publice la conditiile distantarii sociale. Studiu de caz: institutii publice din judetul Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUC

Valentina Timis
50 | ROSCULETE Diana Valul coreean in muzica pop. Studiu de caz: conturile de social media ale artistilor din Romania si Coreea Lect. dr. Adina PALEA
51 | SENTIULIU Bianca-Denisa Adolesce[\tele sub impactul nivelator al feminitatii propuse de retelele sociale. Modalitati de protectie ale acestui | Conf. dr. Gabriel Mugurel
’ grup tinta. DRAGOMIR
52 | STOIAN Gesica-lasmina Construirea unei cariere in domeniul comunicarii. Studiul de caz: Voluntariatul ca baza a experientei profesionale | Conf. dr. Simona SIMON
53 | STRUCL Emanuela-Raluca | Comunicarea si diversitatea de gen in contextul ocuparii functiilor de conducere Lect. dr. Cosmin BAIAS
54 | TOADER lasmina Bianca | Opinii, argumente si erori de argumentare in contextul masurilor de protectie a pandemiei de covid-19 Lect. dr. Cosmin BAIAS
55 | VENIN Bianca-Anamaria Campapule publicitare ale farmaciilor romanesti pe timp de pandemie. Studiu de caz: Catena, Sensiblu, Farmacia Conf. dr. Simona SIMON
Dona si HelpNet ’

56 | VISATOVICI Bianca (Campanii electorale. Analiza campaniei candidatului Dominic Samuel Fritz Lect. dr. Sorin SUCIU
57 | VILCEA Alexandra-Maria | Campanii publicitare online in domeniul de beauty. Lect. dr. Daniel CIUREL
58 | VONVEA Andreea-Roberta | Rolul siimportanta comunicarii in terapiile de familie. Prof. dr. Vasile GHERHES

Tematica aprobata in sedinta Boardului specializarii Comunicare i relatii publice si avizata fara modificari de Consiliul Facultatii de Stiinte ale Comunicarii, in sedinta din data de 14.12.2020.

Decan,

Prof. univ. dr. Daniel DEJICA-CARTIS

Presedinte Board,

Conf. univ. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA




